Przedmiot: Kreacja w reklamie _poniedziatek 24.03.2020
Temat: Kreowanie wizerunku firmy

Prosze wykonac ¢wiczenia zgodnie ze wskazdéwkami przedstawionymi do kazdego zadania. Cwiczenia prosze
przesta¢ do 25.03.2020 do godziny 15.00 na adres: annazietek@wp.pl

Cwiczenie 1
Opracuj chwytliwg i bezpieczna nazwe firmy (nowa firma, jeszcze nie istniejaca)

Opis do éwiczenia

W skroécie, chwytliwa nazwa dla firmy jest:
Prosta i krotka

Zapadajaca w pamiec

Budzi pozytywne skojarzenia

Wyrdznia sie wsrdd konkurencji

Ma wolng domene internetowg (najlepiej z kocéwka, .pl lub .com),
Jest tatwa w wymowie

Nie jest zbyt waska

Nie zawiera skrétow i akronimow

Jest neutralna w jezyku obcym

Mozna jg zastrzec

Cwiczenie 2

Stworz logo i system identyfikacji wizualnej firmy (nowej firmy, jeszcze nie istniejacej), czyli: logo
firmy oraz projekt pieczatki firmy, projekt opakowania produktu oraz zaprojektuj Dress code
pracownikow (ubioér, identyfikatory) na okres letni i zimowy

Opis do éwiczenia

Identyfikacja wizualna (ang. corporate identity) jest bardzo istothym czynnikiem wptywajgacym na kreowanie
wizerunku firmy. Odpowiednio przemyslany, zwracajacy uwage, przywotujacy pozytywne skojarzenia system
identyfikacji wizualnej bedzie bardzo silnie oddziatywat na odbiér Twojej firmy przez Twoich klientdéw,
kontrahentéw i konkurentow.

Elementy systemu identyfikacji wizualnej firmy

Elementy systemu identyfikacji wizualnej firmy dzielg sie na elementy wizualne oraz pozawizualne.
Elementy wizualne:

Oznaczenie firmy (nazwa, logo, slogan),

Ksiega znaku,

Kolorystyka (oznaczen, siedziby),

Symbole dekoracyjne,

Typografie firmowe (kréj i wielko$¢ wykorzystywanych czcionek),

Dress code pracownikow (ubior, identyfikatory),

Pieczatki firmowe,

Materiaty marketingowe (ulotki, gadzety, wizytdwki),

Design i aranzacja siedziby i otoczenia firmy, stoisk targowych, witryn sklepowych itd.,
Wyglad produktow i ich opakowan,

Strona internetowa (nazwa domeny i design).

Elementy pozawizualne:

Formuta przeprowadzania rozméw telefonicznych,

Sposdb obstugi klientdw,

Sciezki dzwiekowe wykorzystywane przez firme,

Zapachy.

LOGO
Pojecia "logo" uzywamy potocznie dla catego znaku firmowego, skfadajacego sie z sygnetu oraz logotypu
(tekstowego przedstawienia nazwy). Potocznie terminem "logo" nazywany jest takze sam sygnet (symbol, znak
graficzny). Dodatkowym elementem znaku bywa hasto firmowe (ang. tagline).

Projektujac logo musisz wzig¢ pod uwage kilka czynnikow:

1. Format - nie projektuj wtasnego logo w Wordzie! Projekt logo powinien by¢ wykonany w
profesjonalnym programie do wektorowej obrobki grafiki. Dzieki temu mozna w fatwy sposob zmienié
skale projektu i przystosowac logo do rdéznych celéw. Najpowszechniejsze formaty plikdéw wektorowych
to: cdr (Corel), ai, eps (Programy z pakietu Adobe), .svg (zastosowania internetowe). Pliki w
formatach: jpg, png, gif to zwykte obrazki, ktérych niestety nie mozna prawidtowo skalowac.

2. Skalowalnos$¢ - logo musi by¢ skalowalne - po zmniejszeniu logo powinno wygladac poprawnie. Unikaj
zbyt matych czcionek i bardzo drobnych elementéw. Nie umieszczaj duzej liczby elementéw. Pozbadz
sie wszystkiego, co nie jest absolutnie konieczne. Minimalizm jest obecnie w cenie.



Elastycznos¢ - logo musi by¢ dostosowane do nosnikéw reklamowych - jesli zaprojektujesz logo
wytacznie w wersji kolorystycznej to niestety nie bedziesz miat mozliwosci wykonaé np. grawer
laserowy na materiatach reklamowych lub druku monochromatycznego.

Wyglad. Ostroznie z gradientami i przejsciami tonalnymi - jesli Twoje logo przeznaczone jest gtdwnie
na potrzeby Internetu to nie ma problemu - mozesz szale¢, natomiast jesli bedziesz je wykorzystywac
w réznych formach reklamy np. sitodruk, grawerowanie laserowe itp. to zastosowanie gradientéw w
logo bedzie cie znacznie ogranicza¢. Dobre logo zawsze powinno prezentowac sie dobrze - zaréwno
jezeli wystepuje w matej formie, np. na gadzetach firmowych, jak i w duzej formie na billboardach, w
wersji czarno-biatej i kolorowej.

Dobér koloréw. Unikaj uzywania wiecej niz trzech koloréw. Rzadko mozna spotkac sie z przyktadami
dobrego logo, ktore tamie zasade trzech koloréw. Ponadto unikaj skrajnosci, czyli razaco jaskrawych i
ponurych barw. Pamietaj kolory maja znaczenie kulturowe!

Pismo. W jednym logo nie uzywaj wiecej niz dwdch krojow pisma. Jezeli chcesz uzyskac efekt
dynamizmu - uzyj ostrych linii fontéw, jezeli zalezy Ci na fagodnym charakterze logo - uzyj miekkich
linii. Pamietaj rowniez o licencjach na wykorzystanie czcionek.

Paleta koloréw. Kolorystyka logo na ekranie komputera moze znacznie odbiegac od koloru wydruku,
dlatego tez logo powinno byc¢ zaprojektowane przynajmniej w 2 paltach kolorystycznych: RGB
(monitory) oraz CMYK (wydruk).

Cechy dobrego logo firmy
Dorze przygotowane i dobrane logo dla Twojej firmy powinno by¢:

Logo proste - obecnie, zauwazalnym zjawiskiem w marketingu jest minimalizm. Proste logo dla firmy
bedzie znacznie lepiej zapamietywalne przez potencjalnych klientéw.

Logo unikalne - Unikalne logo firmy pozwoli Ci wyrézni¢ sie na tle konkurencji. Ludzie o wiele tatwiej
dostrzegq Twoja firme, jezeli jej logo - stanowiace niejako szyld dziatalnosci bedzie na tyle wyjatkowe,
ze przyciggnie uwage pozadanych odbiorcéw oferty.

Logo dopasowane - logo firmy powinno by¢ dopasowane do wszystkich istotnych uwarunkowan
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Dlatego warto wykonac analize dziatalnosci i otoczenia
przedsiebiorstwa. W pierwszej kolejnosci nalezy zbadac przedmiot dziatalnosci. Zastandw sie, jakie
produkty lub ustugi znajdq sie w Twojej ofercie. Nastepnie sprecyzuj charakter prowadzonego biznesu,
polityke firmy oraz jej kulture organizacyjng - jakie wartosci ma wyrazac stworzone logo dla firmy.
Kolejnym elementem jest grupa docelowa klientéw.

Logo rozpoznawalne - kazdy przedsiebiorca wie, ze bez inwestowania, nie osiagnie sie sukcesu. Jezeli
chcesz odnie$¢ zwyciestwo w biznesie, moze warto poswieci¢ pewien nakfad na stworzenie ciekawego
logo dla firmy. Nie nalezy zapominac¢ o tym, Zze nie wazne jak $wietne logo stworzysz, zanim stanie sie
popularne jak logo Coca-Coli, trzeba je odpowiednio wypromowac. Racjonalnie przeprowadzona
kampania reklamowa rozpowszechni logo wsrdd konsumentow, zwiekszajac poziom $wiadomosci
marki.



