TECHNIK REKLAMY- 4 LETNIE

Praktyka zawodowa

Cele ogodlne

1. Pogtebia¢ oraz doskonali¢ umiejetnosci opanowane w szkole, w rzeczywistych warunkach pracy.

2. Podnosi¢ poziom kwalifikacji praktycznych i umiejetnosci ucznidow dotyczgcych zagadnien z zakresu przekazu reklamowego oraz kampanii reklamowe;j.

3. Poznawac¢ specyfike pracy na rzeczywistych stanowiskach w dziatach marketingowych, dziatach promocji instytucji i przedsiebiorcéw oraz dziatach

w agencjach reklamowych.

Cele operacyjne

Uczen potrafi:

1
2)
3)
4)
5)
6)
7
8)
9)

prezentowac informacje reklamowe w formie graficznej, tekstowej i tabelarycznej oraz okresli¢ ich przydatnos$¢ do wykonania reklamy,
dobiera¢ srodki stuzgce do opracowania przekazu reklamowego,

dobiera¢ srodki prezentacji przekazu reklamowego,

stosowa¢ programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji oraz opracowania przekazu reklamowego,

stosowac przepisy prawa oraz przestrzega¢ zasad etyki zawodowej, dotyczgcych tworzenia przekazu reklamowego,

projektowac rézne formy srodkéw reklamowych i innych narzedzi promocji,

stosowac rozne formy i srodki projektowania reklamy,

stosowac przepisy prawa autorskiego i wtasnosci intelektualnej,

prezentowac projekty reklamy produktéw i ustug,

10) dobiera¢ materiaty i narzedzia do wykonywania srodkéw reklamowych,

11) przygotowac reklame w wersji drukowanej i elektroniczne;.



